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Количество и новые формы рекламы

Рек ла ма и но вые на прав ле ния в ди зай не воз ник ли в ре -

зуль та те не ве ро ят ных куль тур ных и эко но ми че с ких из ме не -

ний, про изо шед ших в по след ние де ся ти ле тия. Ир кутск в

чис ле го ро дов, ко то рые по стиг ла рек лам ная экс пан сия. Го -

род за хлеб нул ся в по то ке «на руж но го» гра фи че с ко го ди -

зай на, где за по вед ная часть ре чи, сим во лов, зна ков пе ре ве -

де на на язык рек лам ных стен дов. Ни в од ном ма ло-маль ски

ци ви ли зо ван ном на се лен ном пунк те нет че ло ве ка, ко то рый

бы каж дый день не стал ки вал ся с на руж ной рек ла мой не -

за ви си мо от его со ци аль но го или ма те ри аль но го по ло же -

ния. На руж ная рек ла ма Мос к вы в це лом со по ста ви ма по

пло ща ди с сот ня ми фут боль ных по лей. Не об хо ди мость со -

кра ще ния рек ла мы в сто ли це вы зва на пе ре на сы щен но с тью

ос нов ных го род ских пло ща дей и ма ги с т ра лей рек лам ны ми

кон струк ци я ми, ко то рые «за ча с тую со вер шен но скры ва ют

ар хи тек тур ный об лик го ро да». Ес ли сто лич ные не бо скре бы

мож но скрыть рек лам ны ми щи та ми, то что мо жет про ти во -

по ста вить ар хи тек ту ра Ир кут ска, в ко то ром рек ла ма за да -

ви ла ар хи тек ту ру го ро да? На руж ная рек ла ма – как на скаль -

ные ри сун ки в го ро де, в но вой тех но ло гии, где изо бра же -

ние име ет при о ри тет пе ред сло вом. Спе ци фи че с кий ха рак -

тер рек ла мы в том, что у нее есть все го не сколь ко се кунд,

что бы при влечь вни ма ние. По это му она долж на со дер жать

толь ко од ну кар тин ку и ми ни мум слов. Рек ла ми с ты ча с то

гре шат из ли ше с т ва ми, по ме щая на щит слож ные для вос -

при ятия изо бра же ния и про из воль но рас по ла гая текст. На -

при мер, на пла ка тах мож но встре тить текст по кру гу, по ди -

а го на ли, «гу се ни цей» и так да лее. Так на зы ва е мый по бу ди -

тель ный кре а тив в на руж ной рек ла ме под твер жда ет, что

нич то так не при вле ка ет вни ма ние, как пу с тое про стран -

ство, не за пол нен ное тек с том. 100 лет на зад ско рость пе ре -

дви же ния бы ла не бо лее 30 км/час. С по вы ше ни ем ско ро с -

ти воз рос ли раз ме ры на руж ных ука за те лей, рек лам ных бан -

не ров и т.п. В 30-х го дах про шло го ве ка Дж. Р. Га миль тон с

кол ле га ми опи са ли пси хо ло гию во ди те ля ав то мо би ля на

ма ги с т ра лях, где ука за ли на за ви си мость от ско ро с ти рас -

сто я ния до объ ек та фик са ции взгля да. При 40 км/час

взгляд фик си ру ет на до ро ге на рас сто я нии 180 м, при 70

км/час – уже на 370 м от ав то мо би ля, и ухуд ша ет ся вос при -

ятие ближ них пла нов, воз рас та ет за ви си мость от ви зу аль -

ных под ска зок. Эти оцен ки про чно ко пи ру ют ся си с те ма ми

транс пор та раз ных стран.

Стоимость и рентабельность
В Пи те ре был пре це дент, ко г да пять кон крет ных рек лам -

ных щи тов бы ли раз ме ще ны ра ди глаз трех кон крет ных лю -

дей. Оку пи лось. На руж ная рек ла ма – один из са мых рас -

про стра нен ных на се год няш ний день спо со бов за явить о

фир ме, то ва ре, ус лу ге. Ско рее все го, и на ибо лее де ше вый –

в со от но ше нии за тра чен ных средств на еди ни цу вре ме ни

воз дей ствия рек ла мы. На каж до го жи те ля круп но го го ро да

при хо дит ся в сред нем 5 см2 на один рубль за трат, до хо ды

воз рас та ют на по ря док. Объ ем рын ка на руж ной рек ла мы в

Рос сии в год со став ля ет мил ли ар ды руб лей, это в три ра за

ус ту па ет те ле ви де нию, но в три ра за боль ше ра дио, в де сят -

ки раз пре вы ша ет Ин тер нет. Это са мый бы с т рорас ту щий

ры нок – 15-20%.

Почему не любят, но платят
Важ но че ст но при знать ся в том, что мы хо тим боль ше и

хо тим луч ше. Ма га зи ны долж ны быть для нас не про сто ме -

с том для по ку пок, но и под дер жи вать наш ста тус. В ев ро -

пей ских стра нах «звезд ный» рей тинг от елей, разрядность

аэ ро пор тов ме ня ет ся по чти ежед нев но, а ма га зи ны про сто

ра зо рят ся, ес ли не смо гут со от вет ство вать со вре мен ным

тре бо ва ни ям. Ис поль зо ва ние рек ла мы, гра фи че с ко го ди -

зай на слу жит сред ством кон ку рен то с по соб но с ти и до сти -

же ния ус пе ха. Это осо бен но за мет но в раз ви тии тор го вых

цен т ров: в 1960-80-е го ды они бы ли прак ти че с ки «го лы ми»

в ди зай нер ском смыс ле. Со вре мен ные цен т ры тор гов ли от -

ли ча ют ся изы с ком – ди зайн гра фи ки, ве ли ко леп ные ука за -

те ли для ори ен та ции и иден ти фи ка ции в про стран стве. Во

всех го ро дах, ко то рые хо тят счи тать ся нор маль ны ми, из

цен т ра уби ра ют круп ные фор ма ты. В ис то ри че с ком цен т ре

не долж но ос та вать ся круп но фор мат ной рек ла мы. С 1990 г.

мно гие го ро да ми ра ста ли на зы вать се бя цен т ра ми ту риз ма,

ста ли ра бо тать над сво им ими джем ту ри с ти че с ко го цен т ра.

В этом от но ше нии Ир кутск, с од ной сто ро ны, объ ек тив но

яв ля ет ся та ко вым го ро дом, с дру гой – еще да лек от го тов -

но с ти ори ен ти ро вать, ин фор ми ро вать ту ри с тов в сво ем го -

род ском про стран стве. Мы обя за ны раз ви вать ар хи тек тур -

ный об раз цен т ра го ро да. Рек ла ма – не оди но кие «пип лы»,

но ли цо го ро да.

Качество, отличие
На руж ная рек ла ма – это од но вре мен но и са мый по пу -

ляр ный, и са мый «древ ний» вид рек ла мы в ми ре. Для мно -

гих граж дан са мо по ня тие «рек ла ма» до сих пор ас со ци и -

ру ет ся толь ко с про дук та ми «outdoor». В США бо лее ве ка

на зад ком па нии и фир мы ста ли арен до вать ме с то на де ре -

вян ных до сках для рек лам ных объ яв ле ний (или «бил лов»),

дав на ча ло тер ми ну «биллбор ды». Во вза имо ис клю ча ю щем

рас по ло же нии стен дов на ули цах, в на бо ре ви зу аль ных об -

ра зов взгляд не за дер жи ва ет ся, рож да ет ся кли по вое со зна -

ние. Вме с то при выч но го раз ви тия го род ско го сю же та воз -

ни ка ет ви део клип, воз ни ка ет ра зо рван ный го род, ра зо -

рван ное со зна ние. Мы ме ня ет ся, ис поль зуя кли по вое со -

зна ние, клип пинг про стран ства. Кли по вый че ло век – ан ти -

под че ло ве ку эпо хи Воз рож де ния. Ес ли ра нее со бо ры не -

сли ин фор ма цию, то се год ня ланд шафт го ро да с боль ши ми

по раз ме рам и на сы щен ны ми пят на ми рек ламы фор ми ру ет -

ся ин фор ма ци он ным и край не слож ным для вос при ятия.

Рек лам ный Гол ли вуд го ро да мозг че ло ве ка уже не спо со бен

вос при ни мать. За ру бе жом рек ла ма бо лее ма не в ре на, опе -

ра тив на и мо жет об слу жи вать не дель ные рас про да жи и

празд ни ки. Яр кий ис точ ник име ет гип но ти че с кое зна че ние,

и три виж ны, скрол ле ры, се ти элек трон ных эк ра нов ста но -

вят ся ком пакт ны ми и со вре мен ны ми ат ри бу та ми го ро да.

На руж ная рек ла ма – один из са мых «де мо кра тич ных» и

рас про стра нен ных ви дов рек ла мы. Воз мож но, в бу ду щем с

раз ви ти ем элек трон ной тех но ло гии от кро ет ся но вая эра

пер со наль ной рек ла мы.
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