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Ре не Де карт го во рил: «До го во ри тесь о смыс ле слов – и

спо рить ста нет не о чем». Что оз на ча ет сло во «рек ла ма»? 

РЕКЛАМА, рек ла мы, ж. (от ла тин. reclamo – кри чу, вос -
кли цаю).

1. толь ко ед. Ме ро при ятия, име ю щие це лью со здать
ши ро кую из ве ст ность че муKн., при влечь по тре би те лей к
че муKн. Тор го вая рек ла ма. Ка пи та ли с ти че с кие пред при -
ятия тра тят ог ром ные сред ства на рек ла му (тол ко вый
сло варь Уша ко ва).

РЕКЛАМА (франц. reclame – от лат. reclamo – вы кри ки -
ваю), ин фор ма ция о по тре би тель ских свой ствах то ва ров
и ви дах ус луг с це лью со зда ния спро са на них; по пу ля ри за -
ция про из ве де ний ли те ра ту ры, ис кус ства и др. (Боль шой
эн цик ло пе ди че с кий сло варь).

Од на ко са мая об шир ная и раз вер ну тая ста тья о рек ла ме

– в пол то ры стра ни цы мел ко го тек с та – по че му%то со дер -

жит ся не в со вре мен ных эн цик ло пе ди ях, а в сло ва ре Брок -

га у за и Ев фро на, из дан ном в кон це по за про шло го ве ка:

Рек ла ма – объ яв ле ние о про да ва е мых то ва рах или пред ла -
га е мых ус лу гах с це лью при влечь по тре би те лей рас хва ли -
ва ни ем, ча с то пре уве ли чен ным, ка честв то ва ра… 

Ста тья вы дер жа на в кри ти че с ком клю че: рек ла ма в ней

пред ста ет за ня ти ем бес со ве ст ным и бес пар дон ным: «Ме с -
том для Р. слу жат в Аме ри ке и клад би ща, и цер к ви; на од -
ном клад би ще в НьюKЙор ке есть над мо гиль ная над пись:
«Здесь по ко ит ся N.N. Он за стре лил ся ре воль ве ром си с те -
мы Кольт, уби ва ю щим на по вал. Луч шее ору жие для этой
це ли». Дру гой аме ри ка нец раз да вал в цер к вях ма лень кие
мо лит вен ни ки, на каж дой стра ни це ко то рых бы ла на пе ча -
та на его фир ма. По ли ти че с кая Р., упо т реб ля е мая во вре -
мя вы бо ров, в боль шин стве слу ча ев пред став ля ет со бою
гру бое вос хва ле ние ка ко гоKни будь кан ди да та. В тор го вом
ми ре все ча ще по вто ря ют ся слу чаи, ко г да лов кие тор гов -
цы сво и ми лжи вы ми объ яв ле ни я ми и мо шен ни че с ки ми Р.
на но сят вред как лег ко мыс лен ной пуб ли ке, так и со лид -
ным кон ку рен там, не при бе га ю щим к та ким спо со бам на -
жи вы…».

Ше с ти де ся тые го ды де вят над ца то го ве ка как раз и бы -

ли вре ме нем, ко г да сло во «рек ла ма» при об ре та ло свое со -

вре мен ное зна че ние, от де ля ясь от бо лее ран них смыс ло -

вых ва ри ан тов. Все го де ся ти ле ти ем рань ше Вла ди мир

Даль так оп ре де лял рек ла му:

РЕКЛАМА ж. франц. ста тья в за щи ту свою, в оп ро вер -
же нье че го; рек ла ма ция, пря мое тре бо ва нье, на сто я нье
на пра ве сво ем (Тол ко вый сло варь жи во го ве ли ко рус с ко го
язы ка В. Да ля). Рек ла ма «ро до вы ми кор ня ми» свя за на с

рек ла ма ци я ми, с пре тен зи я ми и спо ра ми. Ни че го уди ви -

тель но го, что у мно гих лю дей она вы зы ва ет не до ве рие,

по до зри тель ность и раз дра же ние.

Про шло сто лет – и в се ре ди не двад ца то го ве ка не при -

яз нен ное от но ше ние к рек ла ме ни чуть не улуч ши лось.

Ши ро кое рас про стра не ние те ле ви де ния в США оз на ме но -

ва лось по ка за тель ным скан да лом: в 1954 го ду по лу чил

ши ро кую из ве ст ность от чет упол но мо чен но го круп ной во -

до про вод ной ком па нии го ро да То ле до, штат Огайо. «Он не

мог по нять, по че му по треб ле ние во ды вне зап но воз рас та -

ет в те че ние трех ми нут ных про ме жут ков вре ме ни, а за тем

слу чай но об на ру жил от вет: в То ле до спу с ка ли во ду в ту а -

ле тах во вре мя по ка за рек ла мы»1. Эта ис то рия ста ла из ве -

ст ной бла го да ря глум ли вой ре ак ции га зет чи ков, ко то рые

са ми су ще с т ву ют в ос нов ном на сред ства от про да жи

рек ла мы и вос при ни ма ют те ле ви де ние в ка че с т ве кон ку -

рен тов.

При ве ден ный слу чай, на наш взгляд, весь ма ти пи чен

для от но ше ния к рек ла ме в це лом. Рек ла му ник то не лю -

бит (кро ме ее ав то ров и за каз чи ков), ник то ее не смо т рит,

все пре зи ра ют и раз дра жа ют ся по ее по во ду – и все же

без рек ла мы не мо гут жить га зе ты и жур на лы, те ле ви де ние

и, в зна чи тель ной сте пе ни, го род ское хо зяй ство. Не смол -

ка ют спо ры о том, не на до ли за пре тить рек ла му, ог ра ни -

чить ее рас про стра не ние, вве с ти бо лее жест кие за ко ны о

рек ла ме… В то же вре мя со во куп ный рек лам ный бюд жет

в США до сти га ет де сят ков мил ли ар дов дол ла ров в год и

пре вы ша ет фи нан си ро ва ние мно гих от рас лей про мыш лен -

но с ти (и, кста ти, го су дар ствен ный бюд жет боль шин ства

стран ми ра). Дан ных по Рос сии нет, но и, по са мым ос то -

рож ным при кид кам, у нас на рек ла му тра тят ся мил ли ар ды

руб лей. Пе ред ли цом столь объ еми с тых фи нан со вых по то -

ков раз го во ры о за пре ще нии рек ла мы вы гля дят как%то не

очень серъез но.

Про ти во ре чи вость со ци аль но%эко но ми ко%пси хо ло ги че -

с ко го фе но ме на рек ла мы ме ша ет по пыт кам ло ги че с ки вы -

ве с ти оп ре де ле ние это го яв ле ния. В та ком слу чае ос та ет ся

оп ре де лить рек ла му че рез со во куп ность ее свойств.

В прак ти ке рек ла мы су ще с т ву ют и при ме ня ют ся не -

сколь ко си с тем, на прав лен ных на от ли че ние хо ро шей (эф -

фек тив ной) рек ла мы от пло хой, не эф фек тив ной: AIDA,

ACCA, DAGMAR, DISABA…

На при мер, си с те ма AIDA (аб бре ви а ту ра ан г лий ских слов

attention – interest – desire – action, то есть: вни ма ние –

ин те рес – же ла ние – дей ствие) пред по ла га ет, что эф фек -

тив ное рек лам ное со об ще ние на чи на ется с при вле че ния

вни ма ния по тен ци аль но го по ку па те ля. Для этой це ли в рек -

лам ный про дукт вво дят ся спе ци аль ные эле мен ты – ай%стоп -

пе ры (от ан г лий ско го eye%stopper, то есть об раз, ос та нав ли -

ва ю щий глаз). Ай%стоп пе ра ми мо гут слу жить яр кие цве то -

вые пят на и цве то со че та ния, не обыч ные ра кур сы и про пор -

ци о наль ные ис ка же ния уз на ва е мых пред ме тов, сек су аль ная

или тре вож ная сим во ли ка, рез кие зву ки и так да лее.

Ин те рес по тен ци аль но го по ку па те ля удер жи ва ет ся

обыч но при по мо щи ин т ри гу ю щих сю жет ных эле мен тов

рек ла мы. В слу чае те ле ви зи он ной или ра дио рек ла мы это

бу к валь но сю жет, а для не по движ ных изо бра же ний ис -

поль зу ют ся за ко но мер но с ти уп рав ле ния по сле до ва тель -

ным вос при яти ем ви зу аль но го ка д ра. На при мер, из ве ст но,

что пер вый взгляд зри тель бро са ет в ле вый верх ний угол

изо бра же ния, а вто рой – в пра вый ниж ний. За тем взгляд

по па да ет в оп ти че с кий центр и лишь по том на чи на ет сле -

до вать по убы ва нию яр ко с ти эле мен тов изо бра же ния.

Мо ти ви ру ю щая функ ция рек ла мы – вну ше ние по ку па те -

лю же ла ния сде лать по куп ку ча ще все го стро ит ся на ос но -

ве те о рии че ло ве че с ких по треб но с тей. Рек лам ный объ ект

фор ми ру ет «ле ген ду», «рек лам ное обе ща ние». Ку пи те на -

ши кол гот ки – и ста не те не от раз имо сек су аль ной. Ку пи те

на ше го пи ва – и ста не те ду шой дру же с кой ком па нии. Ку -

пи те наш ав то мо биль – бу де те бо га тым, ува жа е мым и

спор тив ным. Рек лам ные ле ген ды опи ра ют ся на са мые мас -

со вые, не от раз имые мо ти вы по ку па тель ской ду ши: секс,

юмор, уми ле ние, же ла ние сла вы и си лы, люб ви и друж бы.

На ко нец, мо ти ви ро ва ние по ку па те ля на со вер ше ние по -

куп ки (или, бо лее ши ро ко, на при об ще ние к объ ек ту рек -

ла ми ро ва ния) яв ля ет ся ре зуль та том и сум мой пре ды ду щих

воз дей ствий.

Как го во рят аме ри кан цы, «Ес ли что%то вы гля дит, как

со ба ка, ла ет, как со ба ка, и ку са ет ся, как со ба ка, – зна чит,

это со ба ка». Ес ли что%то при вле ка ет вни ма ние, ин т ри гу ет,

Сорок тысяч лет рекламы

текст и подбор иллюстраций

Константин Лидин

1. Хиллер Б. Стиль ХХ века. %

М.: СЛОВО/SLOVO, 2004
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обе ща ет ис пол не ние меч ты и вы зы ва ет же ла ние при об -

щить ся – зна чит, это что%то сле ду ет счи тать рекламой.

На сколь ко со вре мен на пе ре чис лен ная по сле до ва тель -

ность за дач? Су ще с т во ва ла ли она и как ре ша лась во вре -

ме на, ко г да рек ла ма в ее се год няш нем по ни ма нии еще не

«от поч ко ва лась» от рек ла ма ции? При ня тое оп ре де ле ние

по зво ля ет пря мо и од но знач но ска зать: да, рек ла ма су ще -

с т во ва ла уже в са мых древ них и мощ ных куль ту рах. Рек -

ла ме столь ко же лет, сколь ко че ло ве че с кой ци ви ли за ции

в це лом. Все г да на хо ди лись объ ек ты, ко то рые на до бы ло

рек ла ми ро вать, – и по яв ля лись ме то ды для ре ше ния та -

ких за дач.

В не ко то рых слу ча ях сход ство за дач при во дит к уди -

ви тель но му сход ству ре зуль та тов рек лам но го твор че с т ва.

Во всех трех при ве ден ных при ме рах мо де лью слу жит

по хо жий тип жен щи ны – с длин ной, гиб кой ше ей и твер -

дым во ле вым под бо род ком. Очень по хо жа цве то вая гам ма

об ра за – мно го бе ло го (цвет чи с то ты и гор до с ти), не мно -

го пе соч но%жел то го (сдер жан ная эмо ци о наль ность). Во

всех слу ча ях пре крас ная жен ская шея «схва че на» – во ро -

том па ра дно го оде я ния, ру кой, ошей ни ком из што по ров.

Ца ри ца Не фер ти ти (Нефр%Эт) бы ла ма че хой и од но -

вре мен но те щей по след не го фа ра о на XVIII ди на с тии Ту -

тан ха мо на (се мей ные от но ше ния сре ди еги пет ских фа ра -

о нов очень слож ны и при чуд ли вы бла го да ря мно го чис -

лен ным бра кам меж ду бли жай ши ми род ствен ни ка ми).

Фа ра он этот при шел к вла с ти в де вя ти лет нем воз рас те,

пра вил Егип том то ли шесть, то ли де сять лет и при жиз ни

ни чем осо бен ным не про сла вил ся. Во вре мя прав ле ния

Ту тан ха мо на на чал ся де мон таж ре фор ма ций его от ца Эх -

на то на, но изо бра же ния Не фер ти ти про дол жа ли во пло -

щать ся в скульп ту ре и фре с ках. Имя са мо го Ту тан ха мо на

ста ло все мир но из ве ст ным уже в на ши вре ме на по од ной

при чи не: мо ги ла это го пра ви те ля ока за лась един ствен -

ной, до ко то рой за трид цать три ве ка не до бра лись гра би -

те ли пи ра мид. Обы чаи Древ не го Егип та тре бо ва ли, что бы

к фа ра о ну бы ло при вле че но все об щее вни ма ние, ин те рес,

вос хи ще ние и ува же ние. Фа ра о на сле до ва ло лю бить и

по чи тать – а ре аль ных за слуг за Ту тан ха мо ном не на блю -

да лось. Рек лам ные де я те ли эпо хи за ка та Во сем над ца той

ди на с тии на шли эф фект ный про па ган дист ский ход: вос -

пе ли кра со ту и силь ный ха рак тер не са мо го ца ря, а его

ма те ри. Ведь не мо жет быть обыч ным че ло ве ком тот, кто

со сто ит в род стве со столь пре крас ной, из ящ ной, гиб кой

и во ле вой на ту рой!

Пар фю мер ная фир ма Disaronno ни чем осо бен ным не

вы де ля ет ся. На фо не та ких «силь ных брен дов», как

Kenzo, Dali, Paloma Picasso, она вы гля дит бо лее чем

скром но. Рек ла ми с ты на шли силь ный про па ган дист ский

ход: по ка за ли гра ци оз ную, гиб кую и силь ную жен щи ну с

жел той ка пель кой пар фю ма на об на жен ном пле че. Ле -

ген да: наш аро мат столь хо рош, что пе ре хва ты ва ет гор ло

у пре ле ст ных дам.

Рек ла ма спирт ных на пит ков – во об ще те ма со мни -

тель ная и скольз кая. Пря мо го во рить о до сто ин ствах

вод ки или ви на за кон за пре ща ет. Рек ла ми с ты из агент -

ства EURO RSCG на шли силь ный про па ган дист ский ход:

вме с то го ря чи тель но го по ка за ли жен скую шею. Ведь не

мо жет быть обыч ным на пи ток, ра ди ко то ро го та кая жен -

щи на ока за лась схва че на за гор ло што по ро нос ным ошей -

ни ком!

Силь ный про па ган дист ский ход ре ша ет сход ные за да -

чи вот уже без ма ло го три с по ло ви ной ты ся чи лет – и не

те ря ет сво ей све жей эф фек тив но с ти. Прав да, со вре мен -

ная рек ла ма вы гля дит не сколь ко  гру бее да и по вуль гар -

нее, чем древ не е ги пет ский ана лог, – но ведь и за каз чик

не цар ско го до сто ин ства.

Бюст Нефертити.

Около 1340 года до н.э.

Реклама парфюмерии

Disaronno, 1990 годы н.э.

Плакат%победитель конкурса

ММРФ в номинации «Реклама

спиртных напитков», 2005 г.
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При емы и те мы рек ла мы рож да ют ся, за бы ва ют ся и сно ва

рож да ют ся в иных ме с тах и в иные вре ме на. Ино г да ав тор

рек лам но го об ра за и не по до зре ва ет о сво их пред ше ст вен -

ни ках и ис крен не по ла га ет се бя пер во от кры ва те лем. Об ра -

зо ван ный ху дож ник, ра бо та ю щий на вы со ком уров не про -

фес си о на лиз ма, осоз нан но ис поль зу ет об ра зы из про -

шлых ве ков. Про фес си о нал вы со ко го клас са лег ко и не -

на вяз чи во опи ра ет ся на ис то ри че с кие ана ло ги. Для по -

ни ма ю ще го зри те ля до ста точ но на ме ка. Вот, на при мер,

те ма ис крен ней ра до с ти и гор до с ти.

Сто ли ца Эт ру рии го род Тар к ви нии рас по ла га ет ся в

се ми де ся ти ки ло ме т рах от Ри ма. В VI–V ве ках до на шей

эры эт ру с ки бы ли са мым вли я тель ным и мно го чис лен -

ным на ро дом Ита лии. Ин тен сив ная тор гов ля и по сто ян -

ная кон ку рен ция с про чи ми на род но с тя ми Апен нин ско го

по лу ос т ро ва – ум бра ми, ла ти на ми, мар са ми, сам ни та ми,

са би на ми – за став ля ли эт ру с ков на стой чи во про па ган -

ди ро вать се бя и свой об раз жиз ни. Яр кие, мяг кие и раз -

но об раз ные кра с ки, лег кая и энер гич ная ди на ми ка, жиз -

не ра до ст ный юмор при вле ка ли зри те лей (и при вле ка ют

сей час) к про из ве де ни ям эт рус с кой куль ту ры. Кра си вые,

здо ро вые лю ди на фре с ках тан цу ют так ве се ло, что сра -

зу хо чет ся к ним при со еди нить ся.

По чти в то же вре мя в пло с ко го рь ях Ал тая, на вы со те

по лу то ра ки ло ме т ров над уров нем мо ря про цве та ла

куль ту ра скиф ских на ро дов Юго%За пад ной Си би ри. В

тор го вом, куль тур ном и во ен ном от но ше нии ски фы ак -

тив но кон так ти ро ва ли с на ро да ми Ира на, Гре ции, Ри ма.

Бла го да ря веч ной мер з ло те в кур га нах со хра ни лись не

толь ко из де лия из ме тал ла и де ре ва, но и вой лоч ные ко -

в ры%ап п ли ка ции. Гор дый со бой бра вый всад ник не без

юмо ра изо бра жен пе ред пре сто лом бо же с т ва (за пре де -

ла ми ка д ра). Рек лам ная за да ча ко в ра – при влечь до б ро -

же ла тель ное вни ма ние и ува же ние за гроб ных бо гов к

за ме ча тель ным до сто ин ствам по кой ни ка.

Со вре мен ные меж на ци о наль ные кор по ра ции во мно -

гом схо жи с «тор го вы ми им пе ри я ми» древ не го ми ра.

Рек лам ный об раз ком па нии «Не стле» опи ра ет ся на

моти вы, оди на ко во по нят ные и при вле ка тель ные во всех

угол ках ми ра: на мяг кий юмор, до брую са мо и ро нию,

оба я ние дет ской сти ли с ти ки «муль тяш ных» пер со на жей.

Сре ди про из ве де ний рос сий ской рек ла мы то же мож но

най ти до стой ные при ме ры жиз не лю би вой, ра до ст ной те ма -

ти ки.

К сожалению, плакат агентства ТРИА%ТРОЙКА

начинает и он же заканчивает ряд современных

рекламных продуктов жизнелюбивого направления.

Легкий и жиз не ра до ст ный юмор на столь ко ред кий эле -

мент со вре мен ной рек ла мы, что пла кат том ских ав то -

ров два го да под ряд по лу ча ет выс шие при зы на пре -

стиж ных кон кур сах. И в са мом де ле, нам не уда лось

най ти боль ше ни од но го при ме ра про дол же ния тра ди -

ции ве се лой рек ла мы. Со в сем дру гие мо ти вы и ана ло -

ги пре об ла да ют в се год няш нем по то ке рек лам ной про -

дук ции.

Вот, на при мер, се рия пла ка тов, за няв ших тре тье ме с -

то в но ми на ции «Кор по ра тив ная рек ла ма» на пят над ца -

том Мо с ков ском меж ду на род ном фе с ти ва ле рек ла мы

(ММРФ) 2005 го да. На пер вый взгляд мо жет по ка зать ся,

что эти при ме ры от но сят ся к той же тра ди ци он ной ли -

нии, что и эт рус с кие фре с ки, и рек ла ма эпо хи НЭПа.

Од на ко и раз ли чия оче вид ны. Кра с ки рез ки и прон -

зи тель ны, со че та ния то нов ха о тич ны до ре зи в гла зах.

Ли ния на пря жен ная, не лов кая. Пер со на жи вы гля дят

при дур ко ва то, в от но ше нии к ним ху дож ни ка от чет ли во

про све чи ва ет не до брая иро ния, зло рад ство и из де ва -

тель ская на смеш ка вме с то мяг ко го юмо ра.

Войлочный ковер из кургана Пазырык (Алтай), IV век

до н.э.
Жиз нел би вые эт ру с ки изо бра жа ли тан цу ю щие

па ры да же на сте нах гроб ниц. Тар к ви нии, V век

до н.э.

Реклама фирмы «Нестле»

Рекламный плакат А. Шварца, 1909 г.

Плакат Дмитрия Буланова, 1920 г. Пла кат аген ства ТРИА ТРОЙКА

(Томск). По бе ди тель кон кур са

«Идея!» 2005 г. По бе ди тель кон -

кур са ММРФ 2005 г. в но ми на ции

«То ва ры для до ма и офи са»
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Не сле ду ет ду мать, что по доб ные на стро е ния – про -

дукт ис клю чи тель но на ше го со вре мен но го мен та ли те та.

«Чер ный юмор» то же ро дил ся мно го ве ков на зад и в по -

ру сво е го рас цве та оп ре де лял офи ци аль ные куль ту ры

ог ром ных на ро дов.

Про из ве де ния куль тур до ко лум бо вой Аме ри ки на со -

вре мен ный взгляд вы гля дят при чуд ли во и до воль но за бав -

но. Яр кие, свер ка ю щие кра с ки, ис ка же ния про пор ций че -

ло ве че с ко го те ла, стран ные по зы и ми ми ка – все это на по -

ми на ет дет ские ка ра ку ли. Но аме ри кан ские ин дей цы – ац -

те ки, толь те ки, майя, мо чи ки, оль ме ки – бы ли сви ре пы ми

во и на ми, и куль ту ры их по ра жа ют во об ра же ние сво ей хо -

лод но к ров ной кро во жад но с тью.

На род мо чи ки про цве тал на се вер ном по бе ре жье Пе ру

с I по VIII ве ка н.э., пос ле че го был за во е ван и унич то жен

ин ка ми. Во ин ствен ные мо чи ки (как и ин ки) при но си ли во -

ен но плен ных в жер т ву: «…В хо де тор же с т вен ной це ре мо -

нии жрец пе ре ре зал им глот ки и со би рал кровь в ку бок...

Вто рой жрец пре под но сил ку бок вож дю, ко то рый вы пи вал

кровь. По том те ла при не сен ных в жер т ву рас чле ня ли, их

го ло вы и ко неч но с ти об вя зы ва ли ве рев ка ми и раз ве ши ва -

ли как тро феи».2

На семь сот лет поз же ис пан ские кон ки с та до ры при сту -

пи ли к раз граб ле нию го ро дов ац те ков на тер ри то рии со -

вре мен ной Мек си ки. Круп ней ший из го ро дов им пе рии ац -

те ков – Те ноч тит лан – по ра жал во об ра же ние ев ро пей цев

сво ей пра виль ной пла ни ров кой, ве ли ко леп но ор га ни зо -

ван ным жи лищ но%ком му наль ным хо зяй ством (в сто ли це

бы ло око ло ты ся чи го су дар ствен ных двор ни ков) и чу до -

вищ ны ми мас со вы ми жер т во п ри но ше ни я ми. «Жер т во п ри -

но ше ния бы ли важ ной чер той мно гих празд неств: на од -

ном обя за тель но уби ва ли де тей; на дру гом жре цы ис пол -

ня ли ри ту аль ную пля с ку в све же со д ран ной со взрос лых

жертв ко же. Те ла уби тых съе да лись».3

Мно го ты сяч ные ри ту аль ные убий ства ос та лись в про -

шлом, но лю до ед ская те ма ти ка вы гля дит впол не со вре мен -

но в ра бо тах рек ла ми с тов.

Культ смер ти яв ствен но при сут ству ет в ра бо тах со вре -

мен ных ди зай не ров рек ла мы, и это на во дит на до воль но

пе чаль ные раз мыш ле ния. Од на ко куль тур ная тра ди ция –

ка кая бы она ни бы ла – все же от но сит рек ла му к яв ле ни -

ям куль ту ры. При над леж ность к про стран ству об ще че ло ве -

че с кой куль ту ры оп ре де ля ет ува жи тель ное от но ше ние к

рек ла ме. Та кую «вы со кую рек ла му» мож но и нуж но оце ни -

вать в ря ду ху до же с т вен ных яв ле ний выс ше го уров ня – да -

же ес ли рек лам ные об ра зы страш ны и раз дра жа ю щи.

Но есть и дру гая рек ла ма, ана ло ги и про то ти пы ко то рой

не на хо дят ся в му зе ях. Ни ка ко го ува же ния она не пред по -

ла га ет, так как са ма по стро е на на пре зри тель ном от но ше -

нии к зри те лю. Эта – «низ кая рек ла ма» – на вя зы ва ет зри -

те лю роль ту по го, не об ра зо ван но го ти па. На ме ков на про из -

ве де ния ми ро вой куль ту ры этот тип все рав но не пой мет –

так что и ста рать ся бес по лез но. За то он, этот тип, хо ро шо

по ни ма ет на ме ки на при ми тив ные те мы: сек су аль ную и

сор тир ную. Так же очень ра ду ет это го ти па не нор ма тив ная

лек си ка (ма тер щи на), да же в за ма с ки ро ван ном ви де.

Ес ли чи та те лю на чи на ет ка зать ся, что я сгу щаю кра с ки,

то вот зри мый при мер.

Ино г да рек ла ма пре вра ща ет ся в из дев ку по при чи не не -

об ра зо ван но с ти ав то ра. На при мер, в Ир кут ске есть са лон

для но во б рач ных под звуч ным на зва ни ем «Фрейя». На зва -

ние при ду мал лич но хо зя ин са ло на. (Для справ ки: Фрейя

(Фригг) – скан ди нав ская бо ги ня, же на бо га Оди на. От ли ча -

лась сек су аль ной хо лод но с тью. От ее име ни про ис хо дит

ме ди цин ский тер мин «фри гид ность» – от вра ще ние к сек су

у жен щин.) По доб ных при ме ров мно же с т во, от за бав ных

до от вра ти тель ных и по зор ных для го ро да в це лом. Их ис -

По с тер «Кух ня» Ли пец ко го аген -

ства «Прайд Ме диа».

По бе ди тель кон кур са «Идея!»

2006 г. в но ми на ции «Ма га зи ны и

ре с то ра ны»

Зо ло тые ри ту аль ные пер чат ки.

Куль ту ра Ти а у а на ко, го род

Чан%чан (Пе ру). Око ло 1000 го да

н.э.

Плакат «Железное здоровье».

Победитель конкурса «Идея!»

2005 г. в номинации «Продукты

питания и напитки». Авторы:

Ю. Шмыг, И. Гусаров (Киев)

Божество народа мочики,

приносящее в жертву пленного,

VIII век н.э.

Голова бога Тескатлипоки,

изготовлена из человеческого

черепа, облицованного цветным

камнем. Ацтеки, Теночтитлан, XV

век н.э.

Керамический флейтист из

города Сипан. Культура мочики,

VIII век н.э.

Парадные наушники воина

народа мочики, VIII век н.э.

Бог ветра ацтеков

Кецалькоатль, XV век н.э.

Золоченый саван%кольчуга

воина народа мочики, 

VIII век н.э.
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точ ник – не ле пые тре бо ва ния и са мо де я тель ность ам би ци -

оз ных за каз чи ков.

Од на ко ос нов ной по ток рек ла мы фор ми ру ют про фес си -

о наль ные ди зай не ры – и тут уж скид ки на без гра мот ность

дей ство вать не долж ны. На звал ся про фес си о на лом – будь

го тов к по вер ке сво их про из ве де ний по об ще че ло ве че с ко -

му сче ту, по мер кам веч ных цен но с тей куль ту ры.

Мы все пре крас но по ни ма ем, что ло зун ги о по вы ше нии

ка че с т ва рек ла мы так и ос та нут ся ло зун га ми, ес ли не бу дут

под креп ле ны ма те ри аль ны ми фак то ра ми. Сколь ко бы мы

ни при зы ва ли ир кут ских ди зай не ров ра бо тать над по вы ше -

ни ем куль тур но го уров ня рек лам ной про дук ции – все рав -

но за ка зы вать му зы ку бу дет тот, кто пла тит. По ка Его Ве ли -

че с т во Рубль не вы ска жет ся в поль зу куль ту ры, при зы ва ми

де лу не по мо жешь.

По лу ча ет ся стран ная си ту а ция: ра бо та рек ла ми с та вы -

со ко го клас са долж на сто ить до ро же (и это спра вед ли во),

но за по вы ше ние об ще го куль тур но го уров ня ир кут ско го

ди зай на пла тит один лишь за каз чик рек ла мы. А вот это

уже ни как не спра вед ли во по от но ше нию к не му, за каз чи -

ку. Ес ли мы все – жи те ли Ир кут ска, го род ские и об ла ст ные

вла с ти, твор че с кие со юзы – за ин те ре со ва ны в том, что бы

Ир кутск рос в куль тур ном от но ше нии, то нам всем и на до

при пла чи вать ди зай не ру за про из ве де ния вы со кой рек ла -

мы и штра фо вать про из во ди те лей не ка че с т вен ной рек лам -

ной про дук ции.

Соб ствен но го во ря, что%то в этом ро де про ис хо дит уже

сей час, са мо со бой. За каз чик низ ко ка че с т вен ной рек ла мы

не за мет но для се бя ока зы ва ет ся ош тра фо ван – ведь низ -

кая рек ла ма не эф фек тив на. Ес ли зри те ля ос кор бить пре -

зри тель ным от но ше ни ем, то он вряд ли за хо чет от ож дест в -

лять ся с объ ек том рек ла мы. Глу пая, на глая, не при стой ная

рек ла ма не ра бо та ет хо тя бы по то му, что сра зу за бы ва ет -

ся.

Ес ли дан ный те зис по ка жет ся чи та те лю не убе ди тель -

ным, его лег ко про ве рить. На ули це Бай каль ской, од ной из

са мых «рек ла мо нос ных» в на шем го ро де, на участ ке от ос -

та нов ки Ми к ро рай он Бай каль ский до Те а т ра ку кол сто ят

око ло ше с ти де ся ти билбор дов. К со жа ле нию, боль шин ство

из них на гру же ны об раз ца ми низ кой рек ла мы. А те перь

пусть скеп ти че с кий чи та тель по пы та ет ся вспом нить: что

имен но рек ла ми ру ет ся на этих билбор дах. Ка кая фир ма,

ка кой то вар и ка кие кон такт ные дан ные (ад ре са, те ле фо -

ны). Ес ли Вы не об ла да е те ге ни аль ной зри тель ной па мя -

тью, то боль ше двух–трех пла ка тов вспом нить не удаст ся.

В 2003%2005 го дах мы про во ди ли по доб ные ис сле до ва -

ния сре ди ир кут ской мо ло де жи и вы яс ни ли, что в сред нем

за по ми на ет ся не боль ше пя ти про цен тов рек лам но го ма те -

ри а ла. Ос таль ное – низ кая рек ла ма, бес смыс лен ная, бес -

куль тур ная и бес по лез ная. И она все%та ки пре об ла да ет –

не смо т ря на свою ущербность и убы точ ность для за каз чи -

ка. Зна чит, сти хий ная са мо ре гу ля ция в дан ной об ла с ти не -

до ста точ но эф фек тив на.

В це лом, сло жив ша я ся  си с те ма сти му ли ру ет про из вод -

ство низ кой рек ла мы в ущерб рек ла ме вы со кой. В эту си с -

те му вхо дит от сут ствие и объ ек тив ной экс пер ти зы, и об -

щей кон цеп ции ди зай нер ско го ре ше ния го род ской сре ды,

не до ста точ но вы со кий уро вень пре по да ва ния рек ла мы в

ир кут ских ву зах, за тяж ной кри зис, в ко то ром пре бы ва ет

ир кут ский Со юз ди зай не ров, и бес ко неч ные дряз ги в про -

фес си о наль ной сре де, об ще ствен ное мне ние, ко то рое уже

не ве рит в су ще с т во ва ние вы со кой рек ла мы и за ра нее

ждет от ди зай не ров толь ко по шло с ти и глу по с ти.

И все же хо чет ся ве рить, что бо га тый тор го вый го род

Ир кутск най дет в се бе ор га ни за ци он ные ре сур сы для то го,

что бы по вер нуть мно го мил ли он ный де неж ный по ток, пи та -

ю щий ир кут скую рек ла му, в сто ро ну вы со ких об раз цов, в

сто ро ну веч ных цен но с тей – что бы мы мог ли гор дить ся и

2. Vanished Civilizations.

Toucan Books Ltd: London,

2004, P. 304

3. Там же, С. 238
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